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Opis Potencjatu Lokalizacji

Statystyczna baza budynkéw mieszkalnych

Warszawa, wrzesien 2011
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Opis Potencjatu Lokalizacji w zarzadzaniu siecig sprzedazy

DataWise wprowadza na rynek nowy produkt o nazwie Opis Potencjatu Lokalizacji (OPL).

Produkt przeznaczony jest dla firm kierujgcych swoje ustugi dla masowego klienta indywidualnego. W szczegdlnosci Opis Potencjatu
Lokalizacji znajduje zastosowanie w rozwoju i zarzgdzaniu siecig punktéw sprzedazy czy obstugi.

Czy OPL moze mi pomoéc

Zastanow sie, czy zadawates/as sobie kiedys takie pytania:

e ilu jest moich potencjalnych klientow

e gdzie mieszkajg moi potencjalni klienci

e gdzie otwieraé nowe placowki, punkty sprzedazy

e gdzie rozprowadzac i ile rozprowadzac bezadresowych drukow reklamowych

e jaki jest moj poziom penetraciji wsrdd potencijalnych klientow

e co wiem o kliencie, dla ktérego dysponuje tylko jego adresem zamieszkania

e jak rozpozna¢ w zewnetrznych baz danych adresy ,podobne” do moich klientow

Odpowiedz ,tak” na ktéres$ z powyzszych pytan oznacza, ze Opis Potencjatu Lokalizacji moze przynies¢ Tobie wiele korzysci.

Zapraszamy do zapoznania sie ze szczegotami!
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Czym jest Opis Potencjatu Lokalizacji

OPL jest zbiorem precyzyjnych informacji o potencjale ludnosci na
poziomie budynkéw mieszkalnych. OPL zawiera adresy wszystkich
budynkéw, w ktérych zameldowana jest co najmniej jedna osoba —
adreséw takich jest ponad 5.2 miliona. Jest to kompletny rejestr dla catej
Polski.

Dzieki szczegétowosci na poziomie budynku oraz kompletnosci danych
dla calej Polski jest to najlepsze zrodio informacji dla oceniania
potencjatu ludnosci.

Poza potencjatem ludnosci OPL zawiera uporzadkowane adresy oraz
dodatkowe dane wzbogacajace.

Zrédto danych dla OPL

Pierwotnym zrédtem danych dla OPL jest urzedowy rejestr PESEL, na
podstawie ktérego Ministerstwo Spraw Wewnetrznych i Administraciji
przygotowato dla DataWise Ogdlnopolska Baze Adresowa Budynkéw ze
zagregowanymi danymi o mieszkaniach i osobach zamieszkatych w
danym budynku.

Uporzadkowalismy Ogodlnopolskg Baze Adresowg Budynkéw oraz
wzbogacilismy jg o dodatkowe informacje. W ten sposéb powstat Opis
Potencjatu Lokalizaciji.
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OPL jest oparty na rzetelnych, pierwotnych zrédtach danych, co stanowi
jego przewage w porownaniu do produktow stworzonych w oparciu o
techniki statystycznego modelowania danych.
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Co jest w Operacie Potencjatu Lokalizacji

adres budynku mieszkalnego

kod pocztowy 03-982
miejscowosé Warszawa
poczta

prefix ul

ulica Fieldorfa
numer posesiji 5

kod terytorialny gminy 1465078
wojewddztwo mazowieckie
powiat Warszawa
gmina Warszawa
typ gminy gmina miejska

nazwa ulicy wg GUS

gen Augusta Emila Fieldorfa

SYM miejscowosci wg GUS

0918123

SYMUL ulicy wg GUS 04976
mieszkania liczba mieszkan 72
liczba os6b zameldowanych liczba zameldowanych 215
w tym mezczyzni 121
w tym kobiety 94
w wieku do 4 lat 5
w wieku od 5 do 9 lat 6
w wieku od 10 do 14 lat 8
w wieku od 15 do 19 lat 5
w wieku od 20 do 24 lat 8
w wieku od 25 do 29 lat 35
w wieku od 30 do 34 lat 19
w wieku od 35 do 39 lat 19
w wieku od 40 do 44 lat 8
w wieku od 45 do 49 lat 4
w wieku od 50 do 54 lat 8
w wieku od 55 do 59 lat 28
w wieku od 60 do 64 lat 31
w wieku od 65 do 69 lat 11
w wieku od 70 do 74 lat 11
w wieku od 75 i wiecej lat 9
dane wzbogacajace segmentacja gminy A1
typ dominujacej zabudowy zabudowa blokowa
indeks rozwoju powiatu 80
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Segmentacja gmin

Kazdy budynek mieszkalny ma przypisang informacje o gminie, w ktdrej sie znajduje.

| ,
Wykorzystujac dodatkowe dane statystyczne opisujgce gmine stworzyliSmy s

.,marketingowg” charakterystyke-segmentacje gmin.

S
. , , i . s mniejsze
Segmentacja opiera sie na dwéch kluczowych wymiarach: s miasta
5
o typie urbanizacji z
¢ sytuacji ekonomicznej gminy wsie
gorsza lepsza

sytuacja ekonomiczna gminy

Segmentacja typu zabudowy

Segmentacja typu zabudowy zostata opracowana na podstawie liczby oséb zamieszkatych w budynku oraz charakterystyki otoczenia
budynku. Segmentacja odnosi sie raczej do otoczenia budynku niz bezposrednio do samego budynku.

domy jednorodzinne luzne 148,4 3% 647,0 2%
domy jednorodzinne zwarte 1539,8 29% 6725,0 18%
zabudowa blokowa 141,5 3% 10684,0 28%
zabudowa kilkurodzinna 35,8 1% 400,2 1%
zabudowa mieszana 357,8 7% 5111,7 13%
tereny wiejskie 3034,7 58% 14303,9 38%
RAZEM 5257,9 100% 37871,9 100%
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Wspoétrzedne geograficzne
OPL moze zosta¢ wzbogacony o wspétrzedne geograficzne XY.

Zrédtem wspotrzednych jest firma Geosystems, ktérej dane sg
wykorzystywane miedzy innymi w systemie nawigacji satelitarnej
Automapa.

Wzbogacenie OPL o wspétrzedne pozwala na zaawansowane analizy
geograficzne oraz na bezposrednie prezentowanie danych na mapach
cyfrowych.

Podstawowe statystyki OPL
e 37.87 min os6b
e 11.5 mIn mieszkah
e 5.26 min adreséw budynkow mieszkalnych
o 3.08 min adresow zawierajgcych nazwe ulicy
o 51.7 tysigce miejscowosci
e 30.7 tysiecy nazw ulic
o 19.1 kodoéw pocztowych

Podziat na wlasne terytoria sprzedazy
OPL dla kazdego adresu ma przypisany kod gminy wedtug rejestru
TERYT Gtéwnego Urzedu Statystycznego.

JesteSmy w stanie odtworzyé praktycznie kazdy podziat na terytoria
sprzedazy i dotgczy¢ go do OPL. Zapewni to ,kompatybilnos¢” ze
specyficznym dla Twojej firmy podziatem na regiony sprzedazy.

Prébka danych w Internecie
Ze strony http://datawise.pl mozna pobraé probke OPL zawierajgcq
wszystkie informacje ograniczone do wybranego obszaru (miejscowosci).

Bezposredni link do prébki danych http://datawise.pl/opl/probka
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Obszary zastosowan biznesowych

OPL jest rzetelnym zrédtem danych przydatnym szczegdlnie w procesie planowania biznesowego. OPL jest skierowany przede wszystkim do
firm, dla ktérych korncowym klientem sg osoby indywidualne.

Wykorzystanie dodatkowych segmentacji (gmin i budynkéw) pozwala na tatwe i bardzo szybkie analizowanie charakterystyki (profilu)
wiasnych klientow.

OPL moze by¢ podstawg do analiz prowadzonych w twojej firmie. JestesSmy elastyczni, wiec nie musisz kupowa¢ OPL — mozemy dla Ciebie
wykonac¢ niezbedne analizy z wykorzystaniem OPL. Po prostu skontaktuj sie z nami, jezeli masz potrzeby biznesowe, w ktérych OPL moze
by¢ pomocne. Pomozemy doprecyzowac potrzeby oraz dobra¢ odpowiednie rozwigzanie analityczne.

e potencjat dowolnych obszaréw e rozwoj sieci sprzedazy e analiza uczestnikow programoéw lojalnosciowych
Jak wielu potencjalnych klientow znajduje sie na Jle powinno by¢ punktoéw sprzedazy na tym Jlu mam uczestnikow programu lojalno$ciowego
tym terenie” terenie, ilu powinno by¢ przedstawicieli Z danego obszaru w swojej bazie, ile 0séb

¢ planowanie nowych lokalizacji punktéw sprzedazy handlowych na tym terenie” zamieszkuje na tym obszarze”

Jile 0sob mieszka w otoczeniu potencjalnej e planowanie terytoriow akcji promocyjnych e wzbogacanie wtasnych baz danych o dodatkowe
lokalizacji punktu sprzedazy” ,gdzie oraz w jakiej iloSci dystrybuowac gazetki informacje z OPL

e analizy penetraciji reklamowe” LW jakich segmentach sq moi klienci
Jakie jest nasycenie liczby klientéw/transakcji w uczestniczacy w programie lojalnosciowym”
stosunku do liczby 0osob” e pozyskiwanie rekordéw z zewnetrznych baz

¢ identyfikacja miejsc o najwiekszym potencjale danych
LPrzy ktoérych ulicach mieszka najwiecej klientow” Jakie rekordy z zewnetrznych baz bedg dla mnie

dobre”

Dane z OPL moga by¢ w fatwy sposdb analizowane na mapach cyfrowych o tzw. oprogramowaniu GIS.
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1] Obszary dystrybucii
L] Powiaty

24,1082 X 5004746845 | : 5767669,8398 | Zaznaczonych: 0 ZEnLn

X: 239319,8321 | ¥: 54180288725

Zaznaczonych: 0

Widok planu miasta

[Dane

Funkcje

4

L Ukl

[ . ” Cortwizye ez
ctiekt - zeieny 2mry

| COS [RCr—

id_klienta

Krotka_nazwa

Wizualizacja zjawisk biznesowych

zip_out street

2656 WR7608 -1 -1 WARSZAWA, 04987 WAL MIEDZESZYNSKI

2657 WR7607  SHELL Al A WARSZAWA 04248 MARSA

2658 WR7606 SHELL -1 -1 WARSZAWA 04175 | OSTROBRAMSKA

2653 WR7605  SHELL 2| 1 WARSZAWA 03310 ODROWAZA

2660 WR7604  SHELL E -1 WARSZAWA 03204  LABISZYNSKA

e Sl <l Gl VAR ZAVA02965 SIDRENY

2662 WR7602 SHELL -1 -1 WARSZAWA, 02758  MANGALIA

2663 WR7601  SHELL I A WARSZAWA 02903 POWSINSKA

2664 WR7600 -1 -1 WARSZAWA 02801 PULAWSKA
'ty on0 2667 WR7599 Z| \WARSZAWA 02781 PILECKIEGO

4] :

2669 WR7597 4 A -1 WARSZAWA 01909  SOKRATESA

2670 WR7SS6  SHELL 7 Kl -1 WARSZAWA 01258 WOLSKA

2671 WR7595  SHELL 3] A -1 WARSZAWA 01040  STAWKI

7399 WR3339 Spotem Warszawa Praga F 10 -1 -1 WARSZAWA 00001

7400 WR3338  BIEDRONKA o] 4] 1 WARSZAWA 04701 PATRIOTOW

7401 WR3337  Piotr i Pawet 5 - -1 WARSZAWA 03413 | SIWEDZKA
e 7402 WR3336  TESCO ls | ) 1 WARSZAWA 03144  SWATOWDA

Zoom: x 1,0000 Xi469406,9578 | ¥: SMI280,1726 | Zamacxoachi 0

e -

Projektowanie obszarow, stref zasiegu

Praca z danymi tabelarycznymi
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Przyktady zastosowan biznesowych

Planowanie rozwoju sieci sprzedazy
Opis problemu biznesowego: sie¢ handlowa planuje wprowadzenie dodatkowych ustug realizowanych za pomocq terminali ptatniczych przy kasach. Sie¢
ma ponad 5000 placoéwek, ale nowa ustug ma by¢ w pierwszym etapie wprowadzania dostepna w okofo 1000 punktéw. Istnieje potrzeba wyboru 1000
punktéw z najwiekszym potencjatem dla wdrozenia nowej ustugi.

Rozwigzanie

¢ dokonano wstepnej selekcji negatywnej punktéw ulokowanych w miejscowosciach (wsiach) ponizej 1000 mieszkancow
¢ naniesiono na mape wszystkie pozostajace lokalizacje istniejacych punktéw sprzedazy
¢ dla kazdej naniesionej lokalizacji wyznaczono obszar zasiegu definiowany jako maksymalny czas dojazdu samochodem 5 minut lub odlegto$¢ od
punktu sprzedazy mniejsza niz 1 km
¢ dla kazdego obszaru zdefiniowanego zasiegu zliczono nastepujace parametry
a. liczbe ludnosci z OPL w wieku 18-54 lat w obszarze zasiegu
b. kombinowany wskaznik gestosci potencjatu (duza gesto$¢ oznaczata tereny typu osiedla blokéw, z duza liczbg mieszkan w budynku, mata
gestos¢ oznaczata przewazajaca luzng zabudowe jednorodzinng) na podstawie OPL
c. liczbe tzw. generatoréw ruchu w obszarze zasiegu (tzw. POl — Point of Interest, sg to miejsca o duzym przeptywie ludnosci). Zliczano liczbe
poczt, aptek, bankéw, urzedéw administracji publicznej
d. liczbe konkurencyjnych punktoéw sprzedazy (innych sieci handlowych) w obszarze zasiegu
e. liczbe wtasnych punktéw sprzedazy w obszarze zasiegu
e zebrane parametry poddano analizie rangowania z uwzglednieniem nastepujgcych regut
a. najwieksza wage miata liczba ludnosci w zasiegu punktu (60% waznosci)
b. drugim co znaczenia parametrem byta liczba generatoréw ruchu (20% waznos$c)
c. w sytuacji, kiedy dwa punkty miaty bardzo podobne wskazniki premiowano punkt o wyzszych wskaznikach gestosci potencjatu
d. w sytuacji, kiedy dwa punkty miaty bardzo podobne wskazniki premiowano ten punkt, dla ktérego nizszy byt wskaznik liczby
konkurencyjnych punktéw sprzedazy w zasiegu
e. liczbe wlasnych punkow sprzedazy w zasiegu traktowano jako element kontrolujacy (obnizajacy) wielkos¢ potencjatu.
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o efektem procedury rangowania byta lista punktow sprzedazy, ktérg mozna byto posortowac od najbardziej atrakcyjnych (najwiekszy potencjat) do
najmniej atrakcyjnych punktow. Ustuge wprowadzano do punktéw o najwiekszym wyliczanym potencjale.

Analiza penetracji klientow
Opis problemu biznesowego: sie¢ marketow zbiera informacje o kodzie pocztowym klienta przy kazdej transakcji przy kasie ptatniczej. Celem biznesowym
Jest sporzgdzenie charakterystyki klientéw na poziomie kodéw pocztowych, ze szczegdlnym okresleniem stopnia penetracji klientow.

Rozwigzanie

¢ naniesiono na mape cyfrowg lokalizacje poszczegdlnych punktow sprzedazy

e zagregowano do poziomu kodu pocztowego dane z systemow kasowych (liczbe transakcji, wartos$¢ sprzedazy, srednig wartos¢ transakcji)

e dane z OPL zagregowano do poziomu kodéw pocztowych (zsumowano na poziom kodéw pocztowych liczbe budynkow, liczbe mieszkan oraz liczbe
ludnosci razem)

e pofaczono zagregowane dane z systemu kasowego ze zagregowanymi danymi z OPL i wyliczono wskazniki penetracji klientéw. Jako miare
penetracji zastosowano wskaznik liczby transakcji do liczby mieszkan (w uproszczeniu mozna przyja¢ liczby gospodarstw domowych).

¢ wyniki analizy penetracji klientéw zwizualizowano na mapach cyfrowych jako tzw. mape tematycznag
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Planowanie dystrybucji drukéw bezadresowych

Opis problemu biznesowego: sie¢ salonéw kosmetycznych przeprowadza akcje promocyjng za pomoca dystrybucji drukéw bezadresowych. Sie¢ ma
wyrysowane na mapie swoje obszary zasiegu poszczegdlnych salonéw. Celem analizy wsparcie planowania akcji przez okreSlenie, w ktérych budynkach
oraz w jakiej liczbie trzeba rozdystrybuowac druki bezadresowe. Na podstawie wtasnych dodatkowych danych i wynikéw badan, okreslono, ze druki powinny
by¢ dystrybuowane w budynkach, dla ktérych odsetek oséb w wieku 35-55 lat bedzie wynosit minimum 65%.

Rozwigzanie

naniesiono obszary zasiegdw poszczegolnych salonéw na mape cyfrowg

wykorzystujac proste funkcje analiz geograficznych wybrano z OPL adresy, ktére wpadly w obszar zasiegu salonow

dla kazdego z adreséw wyliczono liczbe ludzi w wieku 35-55 lat oraz jaki ta liczba stanowi procent w stosunku do wszystkich ludzi pod danym
adresem

odrzucono adresy, dla ktérych odsetek oséb w wieku 35-55 lat byt nizszy od zatozonego

wygenerowano koncowe listy dystrybucyjne posortowane wg nazwy ulicy i numeru budynku z podstawowymi danymi o liczbie mieszkan w budynku i
przekazano je do dystrybugiji.

plan dystrybucyjny zawierat szczegdtowe informacje (raport) o liczbie budynkow, liczbie mieszkan oraz liczbie os6b z grupy docelowej na obszarach
objetych dystrybucjg

Korzysci

Wykorzystujgc OPL w swojej firmie uzyskasz nastepujace korzysci:

zoptymalizujesz proces planowania, a wiec proces ten bedzie szybszy, zaoszczedzisz czas

dzieki oparciu o rzetelne dane Twoje planowanie bedzie bardziej trafne, a wiec w efekcie Twoja firma bedzie funkcjonowa¢ w sposéb
bardziej przewidywalny, zyskasz wiecej kontroli

w wiekszej liczbie sytuacji bedziesz dysponowat/a rzetelnymi danymi, a nie opieral/a sie na estymacjach czy zatozeniach, dzieki temu
zwiekszysz trafnos¢ i bezpieczenstwo podejmowanych decyziji
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Optymalna konfiguracja OPL

Licza sie Twoje potrzeby biznesowe. Do nich dostosujemy zakres danych w OPL oraz forme dostepu do danych. Stuzymy kazdej firmie
indywidualng pomocg przy doborze optymalnego rozwigzania. Mozemy takze wykonaé potrzebne Tobie analizy i dostarczyé koncowy wynik
bez potrzeby kupowania OPL. Mozesz korzysta¢ z danych OPL poprzez:

e kupno kompletnej bazy OPL
e kupno OPL ograniczonego co do zakresu danych (listy kolumn) lub ograniczonego do wskazanych terytoriéw / regionéw

o dostep do naszego serwera w Internecie przez tzw. webservice. Ustuga webservice pozwala na dostep do danych na zgdanie, w trybie
czasu rzeczywistego (online).

Dlaczego oferta DataWise jest lepsza od innych podobnych ofert

OPL w elastyczny sposob tgczy twarde dane o potencjale ludnosci z uzytecznymi marketingowymi segmentacjami. OPL jest oparty o rzetelne
zrodta panstwowego rejestru PESEL. Dodatkowe argumenty na rzecz przewagi OPL:

,miody wiek” bazy (wg stanu rejestru PESEL z czerwca 2010 roku)

e uporzadkowanie adresow do standardu zapisu TERYT GUS

e zawiera dodatkowe informacje marketingowe (segmentacje)

o elastyczny dostep do danych zaczynajagc od kupna kompletnej bazy danych w postaci pliku, konczac na statym dostepie online
poprzez Internet (ustuga webservice)

e umozliwiamy zintegrowanie OPL z juz istniejacymi bazami w Twojej firmie

e posiadamy wiedze i doswiadczenie jak praktycznie wykorzysta¢ OPL w Twoim biznesie — mozemy wykona¢ analizy dla Twojej firmy

OPL zawiera wszystkie adresy budynkéw mieszkalnych, ale w Polsce sg takze adresy niemieszkalne (pod ktérymi nie ma zameldowanych
zadnych 0s06b). Z tego powodu OPL nie powinien by¢ traktowany jako kompletny stownik referencyjny danych adresowych. Przy kupnie OPL
mozemy Tobie zaoferowa¢ kompletny stownik referencyjny miejscowosci, ulic i kodéw pocztowych dla catej Polski za symboliczng kwote
100 zt.
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Standaryzacja i deduplikacja Twojej bazy z OPL

Dysponujemy wydajnym rozwigzaniem do standaryzacji dowolnej bazy adreséw polskich do tego samego sposobu zapisu adresu co w OPL.
Dodatkowo mozemy wykona¢ potaczenie takiej bazy z OPL (deduplikacje z bazg OPL). Wiecej informacji o naszych rozwigzaniach do higieny
danych mozna znalez¢ na naszej stronie pod adresem http://datawise.pl/standaryzacja oraz http://datawise.pl/deduplikacja

O DataWise

Zwiekszamy efektywnos¢é procesow sprzedazowych i marketingowych swoich klientéw za pomoca analizy danych zgromadzonych
zarowno w wewnetrznych systemach, jak i zewnetrznych Zrédtach informacji. Dostarczamy naszym klientom zestawy danych statystycznych i
stownikowych. Doradzamy i realizujemy projekty w obszarach takich jak:

e geomarketing (przestrzenna analiza zjawisk biznesowych) DataWise jest czltonkiem SMB

o optymalizacja podziatéw na obszary sprzedazy

e segmentacja punktéw sprzedazy s STOWARZYSZENIE
e segmentacja klientow s M B MARKETINGU

« data-mining &V BEZPOSREDNIEGO

e dobdr grup docelowych do akcji DM

e analiza profilu portfolio klientow

¢ standaryzacja i deduplikacja danych klientéw / punktéw sprzedazy
e prognozowanie zachowan (np. ryzyko odejscia / churn)

e analiza proceséw obstugowych w oparciu o dane

e analizy sprzedazy.
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Jak sie z nami skontaktowac

DataWise Marek Turlejski i Wspdlnicy Spétka Jawna

ul. Putawska 233 lok 45, 02-715 Warszawa

Osoby kontaktowe
Marek Turlejski m.turlejski@datawise.pl tel. 0-501-099-698

Krzysztof Pedzich k.pedzich@datawise.pl tel. 0-501-725-574
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